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Abstract

The goal of this paper has been to research
deeply the contributions done by the ecuadorian
president Galo Plaza Lasso for the tourist
development, since for the investigations carried
out, we only known about the organization and
sending of the Cultural Mission to the United
States, made up of three indians from Otavalo
community. For the elaboration of this paper
primary sources as Official Registers, official
reports from the Ecuadorian Presidency and
press reports have been consulted; secundary
sources have been scarce, however the few of
them have been analized. Some of the obtained
results are that in spite of the ignorance about
tourism that the Government had, It invested
a lot of money for building hotels in some
strategic cities. Finally the paper let us see that
the Cultural Mission that was recognized as an
input for tourism, actually it was not, maybe it
could be considered as a mission trying to find
new markets for the indian woven.
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Resumen

El objetivo de este documento es investigar
a profundidad los aportes del Presidente
ecuatoriano  Galo Plaza Lasso para el
desarrollo turfstico, yo que por previas
investigaciones se conoce Unicamente la
organizacién y envio de la Misién Cultural
a los Estados Unidos conformada por tres
indigenas de la comunidad Otavalo. Para la
elaboracién de este trabajo se consultaron
fuentes primarias como los Registros Oficiales
del Estado en el periodo de estudio, informes
oficiales de la Presidencia de la Republica y
ediciones periodisticas correspondientes al
periodo del Presidente Plaza. A pesar de la
escases de investigaciones sobre este tema,
se ha tomado como base, especialmente,
los trabajos relacionados con la gestién del
Presidente Plaza vinculados al turismo. Entre
los resultados obtenidos se ha establecido
que, a pesar del desconocimiento por parte
del Gobierno de este sector, éste invirtid
fuertes cantidades de dinero en la construccién
de hoteles en varias ciudades. Finalmente, el
documento deja ver que la Misién Cultural
reconocida como un aporte al turismo, no es
tal, siendo mds una misién comercial que tenia
como fin buscar mercados para los tejidos que
el grupo de indigenas elaboraban.

Palabras clave: historia del turismo - Misién
Cultural - Galo Plaza Lasso - turismo Ecuador
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Introduccién

Ecuador, a lo largo de su historia republicana
que inicié en 1830, ha basado buena parte
de su economia e ingresos fiscales en tres
productos de exportacién: cacao, banano
y petréleo. El primero se convirtié en el eje
econdémico del pais desde mediados del
siglo XIX hasta el primer tercio del siglo XX.
El banano vio su despegue con volUmenes
inéditos de exportacién al finalizar la primera
mitad del siglo XX hasta 1970, cuando el
petrdleo en gran escala fue descubierto en
la Amazonia ecuatoriana, convirtiéndose en
el eje fundamental de la economia hasta la
actualidad, aportando aproximadamente con
el 35 % del presupuesto nacional.

Cada uno de estos tres productos, en su
momento, entregé significativas cantidades de
divisas al pafs, convirtiéndose para el Estado, en
“sectores estratégicos” que demandaron toda
la atencién de éste y de la empresa privada.
Ademés, al ser productos de exportacion,
el cacao, banano y petréleo estuvieron
supeditados a los vaivenes econdmicos
globales que encumbraron o debilitaron su
produccién y exportacién. Gracias a estos
ingresos de divisas, el pais pudo construir
durante el siglo pasado buena parte de la obra
publica.

Asimismo, Ecuadordurante la primera mitad del
siglo XX, fue una nacién con altos y bajos en los
dmbitos politico, econdémico y social, siendo la
inestabilidad del primero una constante en ese
periodo. Liberales, conservadores y socialistas
fueron las tendencias ideolégicas dominantes
en el escenario politico de la época, el cual
tuvo al cacao y al banano como los principales
productos que sostuvieron gran parte de
la economia ecuatoriana. Acosta (2009)
los denomina “productos corcho”, es decir,
productos que por un fiempo se convierten
en la principal fuente de ingresos de un pafs,
hasta que, por agentes externos o internos,
dejan de generar esos recursos sumiendo en
importantes crisis a los paises que dependen
de ellos; mds adelante ese pais “descubre” un
nuevo producto que reflotard su economia (de
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ahf su denominacién de producto corcho) y el
ciclo se repite.

En Ecuador, ese flujo constante de divisas
producidas por estos productos, generd
temporalmente un equilibrio econémico que
fue uno de los elementos clave para una
estabilidad politica. Asi, por ejemplo, durante
la época del auge cacaotero, el pais tuvo tres
presidentes que completaron sus periodos y
pudieron entregar el poder a su sucesor —algo
no muy comuin en la politica ecuatoriana de la
época—: Leonidas Plaza (1912-1916), Alfredo
Baquerizo Moreno (1916-1920) y José Luis
Tamayo (1920-1924); la estabilidad politica
mencionada no habia ocurrido desde el ltimo
tercio del siglo XIX.

Una vez que el cacao entré en crisis, la
situacién econdmica y politica en el Ecuador
perdié su equilibrio y se generé nuevamente
un caos inferno que tuvo como resultado un
periodo de 28 afios en los cuales el pais vio
“veinte y cuatro cambios de jefatura de Estado,
tres juntas de gobierno, tres constituciones
nacionales, dos enfrentamientos civiles que
resultaron en cambios de gobierno y una
guerra limitrofe internacional” (Lépez, 2008,
p. 61). Este desequilibrio desaparecié cerca
de finalizar la primera mitad del siglo XX, el
momento que el banano superd los ingresos
que el cacao habia generado. Nuevamente
la bonanza econémica sustenté tres periodos
presidenciales consecutivos: Galo Plaza Lasso
(1948-1952), José Maria Velasco Ibarra
(1952-1956) y Camilo Ponce Enriquez (1956-
1960).

Es légico suponer que la estabilidad
econémica dada por estos dos productos no
fue el Unico factor para la estabilidad, pero
quizds fue determinante para que las fuerzas
politicas establezcan “pactos de no agresion”
con una conveniente reparticién del poder
entre liberales, conservadores y socialistas.
Estos dos elementos fueron fundamentales
en el desarrollo estatal y la construccién de
obras de gran envergadura realizadas por el
Estado, sustentadas en esa nueva liquidez que
los altos volimenes de exportacién ponian a
su disposicién.
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Un ejemplo de lo anterior fue la construccién
del ferrocarril, que fue la primera gran obra
del Estado ecuatoriano desde su fundacién
(1830); este proyecto unié la alta sierra y su
ciudad principal Quito, con la costa portefa,
dindmica y punto de inicio de las exportaciones
con su ciudad icono: Guayaquil. Inaugurado
en 1908, supuso un esfuerzo supremo por
parte del gobierno del General Eloy Alfaro
para conseguir los recursos que lograron
conectar en apenas dos dias a las ciudades
mds importantes del pais, tomando en cuenta
que previamente a su construccién y puesta en
operacién, el viaje de Quito a Guayaquil se lo
hacia a lomo de mula en aproximadamente
ocho dias en temporada seca y un ndmero de
dias indeterminado en temporada de lluvias
(Sevilla, 2013).

Entre las mds importantes intenciones para
la construccién del tren, estuvo justamente
dinamizar el comercio interno, principalmente
de productos agricolas y de exportacién, al
igual que mejorar la conectividad que hasta
ese entonces tenia la sierra con la costa. El tren
cumplié el objetivo para el que fue construido,
sin embargo, en las décadas de los sesenta y
setenta con la llegada del automévil, la mejora
del transporte de carga, el despunte de la
aviacién comercial y la construccién de vias,
el ferrocarril perdié importancia. Actualmente
y a pesar de su propdsito original, el tren
se ha convertido en un atractivo turistico a
nivel nacional e internacional y constituye un
patrimonio nacional del Ecuador.

Asimismo, durante el auge bananero, el Estado
tuvo los recursos necesarios para invertir en
obras de gran importancia como el disefio
y construccion de los aeropuertos de Quito
y Guayaquil, asf como en vialidad, salud vy
educacién. Sin embargo, el Presidente Galo
Ploza Lasso decidié ademds emplear recursos
en un sector del cual se hablaba poco, pero
que el Presidente habia puesto particular
importancia y dedicacién: el turismo.

Esta investigaciéon busca descubrir los aportes
que el Presidente Plaza dio al sector turistico en
una época en la cual éste no formaba parte de
las prioridades de inversién del Estado, a pesar
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de que ya se tenfan registros de visitantes por
turismo desde la década de los afos veinte al
Ecuador.

Metodologia

Para el desarrollo de esta investigacion se
ha realizado primeramente una revisidn
bibliografica sobre el tema, encontrando muy
escasas fuentes, las cuales fueron analizadas
y cotejadas. En la fase de archivo de la
investigacién se verificé, comparé y extrajo
més informacién sobre el tema. Se consultaron
los archivos de la Biblioteca Aurelio Espinoza
Pslit donde se encontraban los cinco tomos,
correspondientes a los informes oficiales de
la Presidencia de la RepUblica del periodo
presidencial de Galo Plaza Lasso. Asimismo,
se revisaron los Registros Oficiales, documento
autorizado del Estado ecuatoriano donde se
divulga la promulgacién de leyes y reglamentos.
La prensa nacional e internacional de la época
también fue materia de revisién, con el fin de
obtener informacién sobre la Misién Cultural
que viajé a los Estados Unidos.

El “desarrollo” dentro del contexto mundial
de la época

Después de la Segunda Guerra Mundial,
se reconfiguré la  geopolitica  global
estableciéndose un nuevo liderazgo de
mano de los Estados Unidos e Inglaterra. Se
consolidaron organizaciones que buscaban
mantener la paz mundial que tanto les
habia costado a los paises beligerantes,
constituyéndose en esos afos la Organizacién
de las Naciones Unidas (ONU). Anclado
a la posicién norteamericana, el creciente
modelo capitalista keynesiano comenzaba
su hegemonia en el mundo occidental,
buscando la prosperidad de las naciones a
través del desarrollo, término que comenzé a
redefinirse “al atribuirle un medio fundamental
(crecimiento  econémico impulsado por la
industrializacién), un sentido (la elevacién de
los niveles de vida) y un pardmetro implicito
(los niveles de vida americanos)” (Lépez,
2008, p. 63).
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Como sustento de los nuevos desafios de
la época, nacieron instituciones de apoyo
financiero, como el Banco de Reconstruccién
y Desarrollo (mds tarde Banco Mundial), el
Fondo Monetario Internacional, junto con
organizaciones adscritas a las Naciones
Unidas, que tenfan como fin trabajar con las
“sociedades con retraso” y disminuir los niveles
de subdesarrollo de estas regiones. Por este
medio se establece el modelo de exportacién
en grandes voliUmenes de materias primas vy
la importacién de tecnologia y conocimiento,
que lo Unico que traerd a la regidon serd un
alza en los indicadores de pobreza, asi
como un importante incremento de los
niveles de endeudamiento con organismos
internacionales, algunos previamente
mencionados.

Durante el mismo siglo XX, Prebisch y Singer
publicaban sus tesis econémicas cuestionando
el modelo de exportacién de materias primas,
como eje generador de recursos econémicos
para el desarrollo de las naciones. Sustentaban
esta teorfa en las graves consecuencias que
trajo la Gran Depresién de los afios treinta
para muchos paises, incluido Ecuador, que
dependian de sus exportaciones agricolas
para sostener sus presupuestos nacionales

(Salgado, 2008).

Este nuevo paradigma, segin Escobar en
1999 (citado en Salgado, 2008, p. 122),
“nace con el descubrimiento de la pobreza
masiva en Asia, Africa y América Latina, y con
el reconocimiento de la potencial amenaza
que ésta representa, en el contexto de la
Guerra Fria para los pafses industrializados”.
Asi Salgado (2008) menciona:

El diagndstico de la Fundaciéon Rockefeller
sobre América Latina afirmaba que la
ausencia de instituciones econémicas y
politicas impide el crecimiento sostenido
y, que esto sumado a la escasa inversion
de capitales, mano de obra no calificada
e inadecuados sistemas de mercado,
aumentaba el riesgo de estallidos sociales
que llevarén a la instalacién de sistemas
comunistas en la regién. Es decir, el retraso
econdémico significaba una amenaza para
la paz. (p. 130)
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El modelo vela al Estado como un agente
econémico, que en base a medidas
proteccionistas podia dinamizar el mercado
interno, ademds de construir la infraestructura
necesaria para que ese mercado pueda
desarrollarse, y proveer de servicios que la
poblaciéon  demandada:  salud, educacién,
seguridad entre otros (CORDES, 1999).

Este paradigma desarrollista, fue incluido
en el plan del primero de los tres gobiernos
consecutivos de mediados del siglo XX: el
correspondiente a Galo Plaza Lasso (1948
- 1952). El presidente Plaza que vivié gran
parte de su juventud en los Estados Unidos y
que ademds era amigo personal de Nelson
Rockefeller, creia en el modelo disefiado por
el pais del norte, por lo que acogié varias de
sus “recetas”, abriendo las puertas del pais a la
llegada de misiones técnicas extranjeras, que
le dieron al Ecuador esa nueva perspectiva
dentro del concepto de “desarrollo” que se
estaba iniciando en el mundo occidental.

La primera y més importante de estas misiones
fue la International Basic Economy Corporation
(IBEC), perteneciente a Nelson Rockefeller que
llegé al pais a las pocas semanas del inicio del
gobierno de Plaza, y realizé un claro diagnéstico
técnico de la situaciéon del Ecuador, dando
como resultado un documento clave para el
nuevo gobierno: El Desarrollo Econémico del
Ecuador (IBEC, 1952). Sin embargo, a pesar de
que éste, como otros organismos de cardcter
multilateral, colaboraron con los estados
periféricos como Ecuador en la disminucién
de problemas de salud y nutricién, también
“recomendaron” politicas que favorecieron un
modelo de:

Agricultura  comercial de gran escala
orientada a la exportacién, lo que condujo
a una urbanizacién incontrolable. Se
produjo la expulsién de la mayoria
de campesinos sin tierras de la zona
agraria sin haber logrado construir una
industrializacién capaz de absorber esa
poblacién. (Salgado, 2008, p. 125)

Ecuador en las primeras cuatro décadas del
siglo XX, habia sido un pais fragmentado en
el dmbito geogrdfico por naturaleza y en el
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dmbito econdémico por las reiteradas crisis,
creadas en buena parte, por un mal manejo
de las finanzas pUblicas. Esta divisién generé
un sinnUmero de enfrentamientos de finte
politico, que tenian de trasfondo el control
econdémico en conflicto entre las dos ciudades
principales: Guayaquil y Quito (Bustos, 2017).
La primera liderada por liberales, poderosos
exportadores y miembros de las nuevas élites
que habian forjado su poder econémico en los
primeros treinta afios de ese siglo, en base a la
produccién cacaotera. Por otro lado, en la alta
serranfa quitefia, se encontraban los grupos
conservadores, herederos de una hegemonia
politica establecida desde la colonia, pero que,
ya desde el siglo XIX habian visto mermado su
poder politico y sobre todo econémico frente
al sector exportador guayaquilefio. Y entre los
dos, un naciente partido socialista que tenia
adeptos en las dos ciudades y que comenzaba
a convocar al naciente sector académico, asf
como al dmbito de poetas y escritores de fama
nacional. Ademds, la politica ecuatoriana
tenia ya en escena a dos nuevos actores en el
panorama politico nacional: los militares y el
naciente populismo, representado en su lider
mdéximo: José Maria Velasco Ibarra.

El pais habia dependido por alrededor de
treinta afios de la mayor bonanza de su historia
en base a un solo producto: el cacao. Pero su
periodo habia terminado y el Ecuador, al igual
que muchas naciones del continente, entré
en una crisis fiscal muy seria, comenzando
a sentir los efectos de la Gran Depresién
norteamericana y generando un estancamiento
por parte del Estado donde,

la economia ecuatoriana era rudimentaria
—segun las teorias de la modernizacién—, el
pais carecia de carreteras que permitieran
la integracién geogrdfica nacional, la
cobertura de energia eléctrica era la mds
baja de Sudamérica y el PIB se mantenia
en niveles bajisimos (...) lao industria
ecuatoriana se limitaba a la actividad textil,
el cemento, ingenios de azlcar, cerveza,
cigarrillos y jaobones. (Salgado, 2008,
p.120)
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La tendencia regional para salir del modelo
agroexportador fue el reemplazarlo por
politicas de industrializacién, las cuales fueron
positivas y calaron en algunos paises como
Argentina, Brasil y México (Deler, 2007).
Sin embargo, en Ecuador “el intento de
industrializacién no prosperé debido, entre
otras razones, a la debilidad del mercado
interno y de los incipientes grupos industriales
frente a la poderosa oligarquia agro
exportadora” (Salgado, 2018, p. 120).

Esas fueron las primeras criticas que algunos
académicos hicieron a este “desarrollismo”
impuesto desde el norte, las cuales apuntaban a
que el modeloimpuesto desde una organizacién
social y econémica completamente distinta a
las realidades de la periferia, olvidé escuchar
las iniciativas locales e incorporar elementos
diferenciadores de acuerdo a la realidad de
estos paises (Cabrera, 2016).

Galo Plaza Lasso, a pesar de su condicién
original al pertenecer a una familia de las
closes terratenientes mds rancias del pafs,
incluso con origenes directos desde la
Colonia' y con importantes haciendas en
la serranfa ecuatoriana, tenia como linea
politica al liberalismo? Pero complementaba
este pensamiento politico con un apoyo de
la cooperacién internacional (especialmente
lo norteamericana), lo cual marcé un punto
de inflexiéon con el periodo anterior al sentar
los fundamentos para lo que serfa el nuevo
modelo de Estado durante la segunda mitad
del siglo XX.

Este nuevo modelo se basé en elementos que
no habian sido parte del mismo previamente:
la planificacién con metas a corto y mediano
plazo, una modernizacién del Estado en todos
sus niveles, incluyendo un impulso importante
a la infraestructura fisica reflejada en obras
civiles. Ademds de una modernizacién en
el sector agricola, especialmente en la
produccién bananera, la cual fue clave en este
proceso, ya que los recursos que esa actividad
estaba generando, iban a ser empleados en la
mencionada modernizacién del Estado.

Ploza tenia ademds un importante recorrido
diplomético y politico en la regién al haber
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sido previamente a su periodo presidencial,
embajador de Ecuador en Washington,
Ministro de Defensa y Oriente en el gobierno
de Mosquera Narvdez, delegado de Ecuador
en la firma del Acta de Chapultepec (1945),
asi como en la Conferencia de San Francisco
del mismo afio y Senador por la provincia
de Pichincha. Al llegar al poder Plaza estaba
convencido de que “el desarrollo econémico
y una adecuada inserciéon en el mercado
mundial era la manera més segura de evitar la
desestabilizacién y de mantener la democracia”
(Salgado, 2008, p. 128), y veia ademds a
la “exclusién y desigualdad —concebida en
términos econdmicos y no politicos— como
terreno  propicio para  desestabilizacién
democrdtica” (Salgado, 2008, p. 130).

Unavezen el poder, Plaza establecié canales de
diglogo con varios sectores productivos, donde
a la vez que expuso el diagnéstico de la misién
IBEC, acepté muchas de las observaciones y
recomendaciones que hicieron los actores
econdmicos y politicos del pais. Las decisiones
finales en temas de desarrollo agricola,
industrial y econémico, si bien tuvieron como
base y fuente a los norteamericanos, fueron
adaptadas en buena parte a la realidad
ecuatoriana de la época.

Es decir, la politica desarrollista no ingresé
al Ecuador de una manera vertical, lo que
Plaza hizo fue basarse en recomendaciones y
diagnésticos internacionales, para combinarlos
con la realidad interna del Ecuador,
estableciendo claramente las limitaciones
de esas recetas en el campo de recursos
econdémicos y situaciones estructurales propias
del pafs, especialmente en lo que tenia que ver
con el drea agricola. Quizds el mejor ejemplo
de esa fusién de elementos internos y externos
fue la produccién bananera.

Larrea (1987) lo denomina “el experimento mds
exitoso y significativo llevado a cabo durante el
gobierno de Plaza” (p. 7) y es que la llegada
de la United Fruit Company al Ecuador aceleré
los procesos agricolas de tecnificacién de esta
fruta, sumado a la gran inversién que realizd
el Estado para, aprovechando esa tecnologia,
sean los productores ecuatorianos los que
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puedan beneficiarse. Asi, el banano en apenas
dos afos, pasé a convertirse en el lider de las
exportaciones ecuatorianas y en cinco anos,
Ecuador ya se convertia en el mayor productor
bananero del mundo. De esta forma,

De ser un productor sin importancia a
finales de la Segunda Guerra Mundial, se
convirtié en menos de una década en el
exportador més grande del mundo. Para
1955 exportaba nueve veces el volumen
de 1947, manteniéndose en el primer
lugar hasta la actualidad (...) su volumen
de exportacién llegé a ser tres o cuatro
veces mayor que el de su competidor mds
cercano. (Roberts, 2009, p. 5)

Asi, el gobierno de Plaza tuvo entre sus
principales atributos: el didlogo y el apoyo a
iniciativas encaminadas a buscar una mejora
para la sociedad ecuatoriana tomando aportes
de expertos internacionales pero también de
los ciudadanos que querfan ver un progreso
en su nivel de vida en base al empleo, la
produccién, la agricultura y la construccién de
infraestructura estatal. Se inicié un gobierno
basado en la planificacién, en los resultados
y en la modernizacién del Estado pensdndose
como nacién unificada, unitaria para tener
politicas y objetivos de cardcter nacional, lo
que Plaza denominaria como el “progreso
nacional”.

El Turismo en el Ecuador de Galo Plaza

Los estudios sobre el desarrollo y evolucién
del turismo en Ecuador son prdcticamente
inexistentes. Aisladamente algunas
publicaciones relacionan sus estudios paralelos
en ofras dreas del conocimiento con elementos
del desarrollo y crecimiento turistico. Sobre
el turismo en el periodo correspondiente al
Presidente Galo Plaza Lasso, Prieto (2008,
2011), Salgado (2008), Ullauri (2018),
exponen elementos importantes analizando
el contexto politico, social y econémico en el
que se dio este impulso. Las tres coinciden
en que Plaza fue uno de los promotores e
iniciadores de la actividad turistica en nuestro
pafs, reconociéndole como el mayor de sus
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méritos en este campo, el envio de una Misién
Cultural a los Estados Unidos como parte de
una campafa turistica.

Contrariamente a lo que se piensa, Ecuador
durante la primera mitad del siglo XX tuvo
un sector turistico en crecimiento, basado
principalmente en la oferta de sitios de
alojamiento y restaurantes. La falta de estudios
sobre el desarrollo turistico ecuatoriano en
esta época es evidente, sin embargo, podemos
establecer un movimiento importante de turistas
que llegan a través del puerto de Guayaquil
en los primeras dos décadas del siglo XX. Esta
ciudad, segin la Guia Comercial de Ecuador
(1901) registra algunos hoteles de importancia

como el Gran Victoria Hotel o el Gran Hotel
Paris de Monclus & Co., el cual para ese afio
ofrecia un servicio personalizado de atencién a
sus huéspedes, un amplio salén de banquetes
y habitaciones que incluian bafos de ducha y
tina, un lujo si consideramos la época.

La ciudad de Quito, si bien no era el punto
de ingresos de estos visitantes, mantenia una
importante planta hotelera como el Hotel
Ecuador, el Grand Hotel Continental o el
Hotel Royal, los cuales ofrecian altos niveles
de comodidad a sus huéspedes, incluyendo
ademds los servicios de banquetes y eventos
(Guia Comercial del Ecuador, 1901).

Hotel Metropolitano
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OTEL MAS NUEVO Y (jf.JMPI_,{-L;TO DE QUITO

Figura 1. Hotel Metropolitano, Quito.
Revista Comercio Ecuatoriano (1921,
p.44).
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Ecuador no tardaria mucho en notar la
llegada de turistas a su territorio y sobre
todo los importantes recursos econdmicos
que empezaba a dejar esta actividad. Asi,
en diciembre de 1930, bajo el gobierno de
Isidro Ayora, el pais contaba ya con su primera
Ley de Turismo (Registro Oficial, 1930). Si
establecemos que, por naturaleza, el Estado es
reactivo en el tema de las acciones a tomar
con los sectores productivos, podemos inferir
que la ley establecida por Ayora, se la creé
con el fin de controlar un sector que ya venia
desarrolldndose de manera individual, sin un
control legal por parte del Estado y por tanto
sin un pago de impuestos hacia éste.

La ley en apenas ocho articulos incentiva la
llegada de turistas por medio de la exencién
de pago de visas y de derechos de Sanidad y
Puerto a todos los buques que traigan grupos
mayores de veinte turistas y que permanezcan
al menos diez dias en el pais. Un elemento
importante de esta legislacién es que el Estado
ecuatoriano por primera vez define un turista
como tal:

Se considerardn Turistas, a los extranjeros
que lleguen al territorio nacional trayendo
en sus pasaportes una constancia que
los acredite como tales, firmada por un
Representante Consular del Ecuador; y
cuando su permanencia en el pafs sea de
un mdaximo de seis meses y un minimo de

diez dias. (Registro Oficial, 1930, p. 2)

Ademés, esta ley identifica al sector privado
como un elemento clave en el desarrollo
turistico, apoydndolo a través de subvenciones
pecuniarias y establece un modelo bdsico de
promocién turistica a través de las Legaciones y
Consulados. Este cuerpo legal fue reemplazado
por ofro mucho mas elaborado en 1938 por el
gobierno del General Alberto Enriquez Gallo,
en el cual, se establece la creacién de la
Cédula de Turismo, un documento que el turista
recibia a su ingreso al pafs, donde constaban
todos sus datos personales y que le permitia
beneficiarse de algunas exenciones tributarias,
asi como de recibir un trato preferencial en el
momento de su llegada y salida por los puertos
autorizados para el ingreso de turistas (Registro
Oficial, 1938). Serd justamente con esta ley,
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con la que el Presidente Plaza contard para
poder emprender un apoyo mds fuerte a este
nuevo sector.

Galo Plaza nacié en Estados Unidos, mientras
su padre —el ex presidente Leonidas Plaza
Gutiérrez— fungia de Ministro del Ecuador en
ese pais. Si bien sus estudios de primaria y
secundaria los realizé en Ecuador, sus estudios
superiores los cursé en las universidades de
California, Maryland y Georgetown, donde
gracias a su condicién social y econémica pudo
relacionarse con las capas més importantes
de la sociedad norteamericana, incluido a su
amigo personal, Nelson Rockefeller quien envié
sin costo alguno la misién IBEC a Ecuador.

Varios son los estudios que ponen a Plaza
como un fervoroso impulsador del turismo
en el Ecuador, siendo para algunos autores
su mayor aporte, el haber enviado lo que
consideran la primera campafia de promocién
turistica en el exterior: la “Misién Cultural”, la
cual se analizard mds adelante detenidamente.
Al parecer hay elementos tanto o mds
importantes que la misma Misién acerca del
impulso que el presidente Plaza dio al turismo
en el Ecuador. A pesar de que esta actividad
no fue mencionada como un eje principal por
el presidente en su discurso de posesion, el
turismo fue parte de la politica estatal en su
periodo recibiendo una atencién especial.

La primera mencién que el presidente hace
sobre el turismo es durante su visita a la
provincia del Guayas, apenas a un mes de
ser posesionado (octubre de 1948), cuando
después de ser recibido en el balneario de
General Villamil (llamado tradicionalmente
Playas), indica que:

es de esperar que este balneario sea un
lugar vital para el turismo nacional e
internacional. El turismo, se convertird en
una de las principales industrias nacionales,
mediante una activa e infeligente
propaganda, ya que el Ecuador cuenta con
invalorables y mdltiples atracciones (...)
Este lugar [Playas| es una gran contribucién
al programa de turismo que estd empefado
el Gobierno en desarrollar en todo el pafs.
(Presidencia de la Repiblica, 1949, p. 187)
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En septiembre del mismo afio visité la poblacién
indigena de Otavalo, a cien kilémetros de
la capital, reconocida por la elaboracién
de artesanias fradicionales y cercana a las
haciendas que eran su propiedad. Luego de
los homenaijes de rigor, Plaza vuelve a poner
al turismo como una actividad importante
para su gobierno, llegando esta vez incluso
a modelar lo que hoy conocemos como
“paquete turistico” para toda la zona:

Se tratard en lo posible de que el turista
vaya a lbarra [ciudad a veinte kilémetros
de Otavalo y capital de la provincia]
pernocte ahi y pase a Otavalo para la
Ferio, desayune y almuerce en Otavalo,
presencie cosas importantes y adquiera
recuerdos. Se frata, pues de un sistema
para que el turista dedique dos o tres dias
en recorrer Imbabura, Otavalo, la Feria, los
lagos y pase la Linea Equinoccial en donde
se construird un restaurant, un porodero
y su regreso a Quito. (Presidencia de la
Republica, 1949, p. 203)

Por mucho tiempo, a las agencias de
viaje creadas en la década del cincuenta:
Ecuadorian Tours y Metropolitan Touring se
les atribuyd el disefio de varios paquetes
turisticos, entre ellos el que hasta la actualidad
opera en la poblacién de Otavalo, y que es
exactamente como el Presidente lo detallé en
su discurso. La idea de este programa turistico
entonces habria llegado mucho antes que
estas empresas siquiera se constituyan.

Al ser Plaza un impulsador y ferviente seguidor
de esta corriente “desarrollista” que se venia
generando desde los Estados Unidos, creé
via Decreto, la Corporacién de Desarrollo
que tenia como fin, establecer la planificacién
técnica y entregar recursos para implementar
nuevas industrias, empresas o cultivos, asf
como para gestionar créditos en el exterior
(Registro  Oficial, 1950). La Corporacién
incluyé al turismo como un sector estratégico,
especialmente para la construccién de una
nueva y dindmica planta hotelera, asignéndole
un importante presupuesto en base al Plan de
Desarrollo 1950-1952.
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En sucres:

Fomento de la 89°000.000,00
Agricultura y

Ganaderia

Fomento de la Industria 47°000.000,00

y el Turismo

Reconstruccién de la 137000.000,00
zona afectada por el

terremoto (1.949).

Edificio social 17000.000,00

Tabla 1. Asignaciéon de Recursos por parte de la
Corporacién de Desarrollo. Obtenida de Lépez
(2008, p. 77).

El pensamiento de Plaza en este sentido, era
que la inversién por parte del Estado en la
construccién de hoteles y “La presencia del
turista, no solo dard délares, sino trabajo
a los ecuatorianos en hoteles, al chofer del
carro que utilizan, al pequefio artesano que
produzca articulos atractivos”  (Presidencia
de la Republica, 1949, p. 477-478). Es
interesante que el presidente centre su atencién
Unicamente en el sector de alojamiento cuando
se refiere al turismo, no habla sobre los otros
actores del turismo como las agencias de viaje
(que si existian en su mandato), las aerolineas,
los guias de turismo o de los restaurantes que
también eran utilizados por los turistas.

Este conocimiento parcial puede tener dos
lecturas: el presidente conocia poco del
turismo y quizds lo utiliza como un elemento
mds de las cadenas productivas que deseaba
generar, sin conocer mucho sobre este sector
y su dindmica; y la segunda es que no tiene
asesores expertos en el tema, no hay un apoyo
técnico que pueda ayudar al mandatario a ver
el sector en su real dimensién. Algo importante
y que hay que destacar es que entiende los
beneficios econémicos del turismo hacia varios
sectores que no necesariamente forman parte
integral del sistema turistico, como en este
caso a los artesanos.

Otro de los ejes importantes impulsados
por el presidente Plaza fue la reparacién y
construccién de una amplia red vial, la cual

—
(3]
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fue ampliada en 1.239 km., equivalente a un
incremento del 12 % de la red, comparada
con la que recibié al inicio de su periodo, lo
que le iba a permitir al pais tener uno de los
elementos clave del desarrollo: conectividad.
Este proyecto vial, se lo realizé con el fin de
facilitar el transporte de productos agricolas y
que éstos puedan llegar a los distintos mercados
y puertos del pais, dinamizando de una mejor
manera la economia interna. Asi lo menciond
en su discurso de posesién al proponer que
“Un Programa de produccién, presupone otro,
paralelo, de vialidad. La carretera abre campos
para el trabajo agricola, minero o industrial”
(Presidencia de la Republica, 1949, p. 44).

La prioridad estuvo en mejorar la conectividad
entre costa y sierra, especialmente para que
se pueda establecer un intercambio més
dindmico de los productos agricolas de estas
dos regiones. Uno de estos ejes fue el de Quito
— Quinindé — Esmeraldas, el cual recibié una
especial atencién por parte del Gobierno,
debido al potencial comercial y de exportacién
que éste representaba para la capital por
su cercania al puerto de Esmeraldas. Los
productos agricolas de esta zona tropical
y su comercializacién eran la prioridad del
gobierno: “Una vez entregada al transito esta
via, la colonizacién de esta frondosa regién
en la que se dan las frutas, las maderas finas,
el caucho, la balsa, el algodén y el maiz, a
la vuelta de tres meses, y un sinndmero de
productos, dvidamente esperados en los
mercados” (Presidencia de la Republica, 1949,
0. 178).

La via fue concluida pocos meses antes de
finalizar su gobierno, la cual recorria un poco
més de trescientos kilémetros entre la capital
y la provincia de Esmeraldas, pero a mds de
su uso para el sector agricola y ganadero,
ésta sirvi6 para conectar por primera vez la
ciudad de Quito a una playa: indirectamente
el gobiemo de Plaza habia dado un gran
impulso al turismo, especialmente al turismo
interno. A los pocos afios, las inversiones en el
campo turfstico en la ciudad de Esmeraldas y
luego a lo largo de la costa de esta provincia,
se multiplicaron hasta llegar a convertirla en
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el principal destino de sol y playa de turismo
interno del Ecuador.

Si bien los recursos del Estado se habian
incrementado, aln seguian siendo escasos
para todas las necesidades de la nacién. El
Estado apostaba invirtiendo en varios sectores
considerados estratégicos, entre ellos uno
que era considerado de gran importancia:
el banano. El gobierno de Plaza, a través de
la Corporacién de Fomento, entregd cerca
de doce millones de sucres en los cuatro
primeros meses de su gobierno, para créditos
a los pequefios agricultores que deseaban
incorporarse en la tendencia de este nuevo
cultivo. A pesar de lo anterior, este naciente
sector sufria del problema vial, aunque
el Estado habia invertido en estratégicos
ejes viales, éstos no alcanzaban a cubrir la
demanda del sector bananero.

Ante esta realidad y gracias a los importantes
ingresos que las grandes empresas 'y
agricultores  privados estaban  obteniendo,
decidieron invertir en la construccién de una
inmensa red vial, con un plan inédito hasta
entonces ideado y desarrollado en el Ecuador.
Apenas finalizé la Segunda Guerra Mundial, el
Estado junto con los principales terratenientes
duefios de las grandes plantaciones de
banano, crearon el llamado Comité Ejecutivo
de Vialidad, el cual “formulé un plan extensivo
de carreteras y caminos asfaltados, puentes y
puertos” (Hidalgo, 2009, p. 82).

Este ambicioso plan incluia una red vial que
iniciaba en Guayaquil en cuatro direcciones y
unia los principales puertos alternos para sacar
el banano, asi como las principales ciudades
relacionadas a la produccién de esta fruta,
incluida la ciudad de Quito. El presupuesto
de este plan alcanzaba la cifra récord de
1517286.965 USD, que consideraba la
construccién de un puente sobre el rio Guayas
(Roberts, 2009). Llevar a cabo este plan vial,
senté las bases para que veinte afios después,
esas mismas carreteras que fueron disefadas
para sacar el banano y venderlo al mundo,
sean las utilizadas para llevar los primeros
turistas nacionales a las playas ecuatorianas
como Bahia de Cardquez, Manta y Salinas.
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El banano, indirectamente ponia también su
aporte al desarrollo turfstico del pafs.

Para mediados de 1949, la IBEC present un
informe preliminar sobre los ejes que ellos
consideraban debia incluir el Gobierno dentro
de su politica desarrollista. El Dr. Stacy May,
Consejero de IBEC, comenté este informe
en una rueda de prensa, y en relacién al
turismo, indicé que esta institucién no lo habia
incluido dentro de esta planificacién, pero
que a pedido del Presidente se realizaria un
estudio pormenorizado. Al final del periodo
presidencial, el informe del IBEC incluia
informacién sobre las inversiones hechas en
turismo en el Ecuador y lo catalogaba como
uno de los sectores estratégicos a desarrollar.

El informe primeramente da cuenta del nimero
de empresas en el pafs con sus respectivos
capitales de inversién, siendo los cinco més
importantes (sea por nimero de empresas o
por capital invertido) las que se detallan en la
Tabla 2.

Como se puede observar, el sector turistico
que aqui se le representa Unicamente bajo
el grupo de Hoteles, restaurantes y cafés es
el segundo en niumero de establecimientos
a nivel de las industrias en todo el pafs. Sin
embargo, su inversién es de las més bajas,
lo cual puede reflejar que la calidad de estos
establecimientos se encontraba en un nivel
muy inferior, de ahi que a pesar del nimero,
los capitales invertidos sean minimos.

El informe ademds destaca las bondades
geogrdficas, climdticas, la riqueza artistica,

natural y étnica con la que cuenta el pafs.
Asimismo, se establecen tres problemas
principales en este naciente sector: la falta
de promocién turistica infternacional, la
falta de transporte que permita desplazarse
a los turistas y una serie de hoteles que se
encuentren esfratégicamente construidos a
lo largo del pais para la pernoctacién de los
visitantes (IBEC, 1952).

El andlisis habia recomendado la construccién
de hoteles a lo largo y ancho del Ecuador,
especialmente en las ciudades de Ibarra,
Cuenca, Bafos, Otavalo, Salinas, Manta,
Bahia de Cardquez, en la regién amazénica
y, principalmente, en las ciudades que sirven
de frontera tanto con Colombia como con
Perd. Caso especial fue el disefio, mds no la
construccién de un gran hotel en la ciudad
de Quito, el cual no se llegé a construir en el
Gobierno de Plaza debido a la suspensién de
los capitales que lo iban a financiar.

En su primer afio, el Gobierno logré consolidar
tres proyectos hoteleros en las ciudades de
Bafios (Hotel Bafos), Cuenca (Hotel Crespo)
e Ibarra (Hotel de Turismo Imbabura), con una
inversién total de la Corporacién de Fomento
de cerca de tres millones de sucres; siendo el
hotel de Ibarra el de mayor costo (dos millones
de sucres). Al finalizar el Gobierno, los tres
hoteles se encontraban totalmente habilitados
y en funcionamiento.

Sobre el problema del transporte, el Gobierno
igualmente por medio de la Corporacién de
Fomento y el apoyo inicial de los municipios

CLASIFICACION ESTE;.'I\EACIIEFSEIID\IFTOS CAPITAL TOTAL
Alimentos 228 56,439.510,17

Extraccién de minerales 8 149,730.348,25
Hoteles, restaurantes y cafés 70 17299.162,85
Tejidos 68 507582.524,78

Bebidas 68 307433.759,89

Tabla 2 Inversién de empresas privadas por sector, elaborada por los autores, en base al IBEC (1952).
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de la regién austral del pais, logré constituir la
Empresa Ecuatoriana de Turismo, la cual para
1950:

importé vehiculos livianos y pesados para su
servicio y en noviembre del propio afio inicié
sus actividades a lo largo de la Carretera
Panamericana, mediante nueve camionetas
“Utility” y “Station Wagon” y tres grandes
autobuses “Beck”(...) [los cuales] estaban
dotados de un sistema de ventilacién que
aseguraba la amplia circulacién de aire
en el vehiculo, herméticamente cerrado
para impedir el acceso del polvo y viento
(...) sistema de calefaccién que distribuia
adecuadamente el calor por todo el bus.
(IBEC, 1952, p. 197)

Lastimosamente, este servicio, enfocado en los
escasos turistas nacionales e internacionales y
no en el servicio pUblico, ademds de no contar
puntualmente con los aportes ofrecidos por las
municipalidades de las provincias australes,
sumado al pésimo estado de las carreteras
de la sierra ecuatoriana, no pudo sostenerse y
cerré sus operaciones.

El informe reconoce también la importancia
de la presencia de aerolineas en el pais, para
lo cual recomienda impulsar el desarrollo del
transporte aéreo y facilitar la visita a lo que
denominan “lugares de interés”, indicando
que

De especial interés serian las regiones
exdticas como el Oriente y las Galdpagos
con sus recursos para la pesca y por
deporte. Si se pudiera ofrecer transporte
aéreo a dichos lugares y hubieran en los
terminales  alojamientos  simples  pero
eminentemente limpios de fipo “semi-
campamento” muchos turistas pagarian
sumas considerables por el privilegio de
visitar esos remotos lugares. Hay pues
razén para sugerir que utilizando las lineas
aéreas que hay... el pals podria convertirse
en poco tiempo en un lugar capaz de
ofrecer una atraccién completamente Unica
a la que podria hacérsele una vigorosa
propaganda. (IBEC, 1952, p. 128)
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El informe ademds establece una cifra de trece
millones de sucres mds de inversién que la
Corporaciéon de Fomento debe destinar ain
para la construccién de mds hoteles en la sierra
y en la costa. Finalmente, May, sugiere que los
campamentos abandonados de las compaiiias
petroleras en la Amazonia, podrian convertirse
en sitios de alojamiento que permitirdn visitas
a esta regiéon ecuatoriana. Finalmente advierte
que tanto los hoteles como las carreteras son
elementos que se encuentran en mal estado, y
que podrian frenar el desarrollo turistico que el
pafs buscaba (IBEC, 1952).

Galo Plaza y la Misién Cultural No Turistica

La accién del Presidente Plaza vinculada al
turismo, que ha sido més divulgada poralgunos
autores como Salgado (2008), Prieto (2008
y 2011) y Ullauri (2018) fue la organizacién
y ejecucion de la Primera Misién Cultural a
los Estados Unidos por parte del Gobierno
Ecuatoriano. Esta misién fue calificada como
turistica por el Estado y estuvo conformada
por una familia de indigenas ecuatorianos de
la comunidad Otavalo con el auspicio de la
aerolinea Panagra y la empresa turistica Grace
Line (Prieto, 2008, p. 160). Sin embargo, si se
revisa en profundidad el periplo, se evidencia
una ausencia de cardcter turistico en la misma.

Primeramente, es inferesante anotar que la
familia indigena escogida incluia a Rosa
Lema, una mujer de la comunidad de la sierra
norte ecuatoriana denominada Peguche, que
habia sido objeto de un importante estudio
antropolégico realizado por Elsie Crew Parsons

en 1945.

Lla mirada proporcionada por Parsons
sobre los indigenas y Rosa lema, fue
adaptada por los organizadores de la
misién cultural para publicitar al pais en
Estados Unidos. Esta acomodacién se
orienté a presentar a dofia Rosa como
un deseable destino turistico, a través de
una retérica que destacd tres aspectos de
los indigenas: sus habilidades manuales,
su origen remoto y noble y, su integracién
social. De manera que un primer énfasis de

—_
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la publicidad oficial fue caracterizar a las
"clases indigenas" como hdbiles artesanos
manuales lo cual se expresaba en productos
tales como los sombreros de paja toquilla,
hamacas, articulos de cuero, alfombras de
lana y casimires. (Prieto, 2008, p. 164)

Sinembargo, al profundizar los datos obtenidos
del Archivo de la Fundacién Galo Plaza Lasso y
en los informes emitidos tanto por el Gobierno
como el seguimiento realizado por la prensa,
el tema de que la misién de Rosa Lema haya
sido “turistica” deja algunas dudas.

Cuando la Misiéon viajé, si bien estuvo
auspiciada por una aerolinea como Panagra
y una agencia de viajes como Grace Line,
al parecer ese auspicio tuvo que ver con el
ahorro de recursos en los billetes de avién
(auspiciados por Panagra) y el alojamiento que
tuvieron en distintos hoteles de Estados Unidos
(favorecidos por Grace Line). Si el viaje hubiera
tenido alguna misién u objetivo turistico, la
familia Lema hubiera estado acompafiada por
lo menos por un representante del gobierno,
especialmente del ya existente Departamento
de Turismo adscrito a la Presidencia de la
Republica, o por algin representante de las
pocas agencias de viaje que ya funcionaban,
tanto en Quito como en Guayaquil.

Asimismo, si se analiza el itinerario de la Misién
en territorio norteamericano, éste dista mucho
de buscar una promocién turistica como tal.
Los indigenas se reunieron con los alcaldes de
Miami y Nueva York, con el Secretario General
de las Naciones Unidas, tuvieron entrevistas en
programas de radio y visitaron dos importantes
revistas: Life y Time. Su visita fue cubierta por la
prensa ecuatoriana y norteamericana, donde
los principales tépicos de las entrevistas tienen
que ver con sus vestidos, los tejidos, su musica
y su lengua nativa (Prieto, 2008). Asi también,
durante un almuerzo ofrecido en la ciudad
de Nueva York por su Cardenal: J. Spellman
el Cénsul ecuatoriano en esa ciudad explicd
claramente las dos razones de este viaje:

la misién es doble: darse a conocer y hacer
ver sus productos, y luego, observar cémo
vive la gente en este pais (...) de ese modo
nuestros visitantes estudiardn la manera en
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la que puedan cooperar con el Gobierno
del sefior Galo Plaza para implantar nuevos
métodos de produccién. (Presidencia de la
Republica, 1951, p. 98)

Si se revisa el informe del IBEC, éste recomienda
al presidente Plaza desarrollar la industria textil,
especialmente la vinculada a la paja toquilla,
paja mocora, cabuya, lana y cuero (IBEC,
1952). En el mismo evento y luego de una
extensa explicacién sobre el modo de vida de
los indigenas otavalefios, el Cénsul menciona:

ellos [los indigenas de la Misién] han
visitado almacenes... Esto nos ayudard
mucho en la labor en que haya empenado
el Presidente Plaza de diversificar un poco
estas industrias de artes manuales, pues
ellos han visto las posibilidades y la forma
como se puedan adaptar un sinndmero de
ideas que se les ha dado. (Presidencia de la

Republica, 1951, p. 100)

la Misién, al no estar acompafada por
personas vinculadas al turismo sea de manera
estatal o privada, y si el objetivo de ésta
era el de promocionar el pais, debié haber
recibido una capacitacién previa en cuanto al
Ecuador como destino turistico, asi como llevar
folleteria especializada del pais, algo que
tampoco ocurrié. No se organizaron visitas a
organismos oficiales de turismo de los Estados
Unidos, asi como tampoco con los operadores
turisticos norteamericanos.

Si bien la presencia de la familio Lema
logré concitar la atencién de los medios de
comunicacién y de cierta manera podriamos
entenderlo como un medio para difundir
lo imagen del Ecuador, todo esto quedd
incompleto por la falta de los elementos
antes indicados que podrian haber dado a la
Misién un cardcter turistico. Inclusive con la
informacién generada por el IBEC, se puede
concluir que, a pesar de la difusién e imagen
lograda por la Misién, el pafs no se encontraba
en condiciones idéneas de poder recibir de
manera adecuada un flujo constante de turistas
internacionales. Una vez finalizada la misién
a los Estados Unidos, el Presidente envié una
carta a su Cénsul en Nueva York, en la que
le indica “[a] hora tienes que aprovechar al
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mdéximo la gira en cuanto a la aplicacién que
pueda tener en el desarrollo de la pequefia
industria del pais” (AFGPL, Correspondencia).

Esto puede confirmar el hecho del
desconocimiento parcial que el Estado y el
Presidente tenian acerca de la dindmica de este
sector, sin embargo, los aportes enumerados
previomente constfituyeron un gran avance
para que el Ecuador pueda mejorar su
infraestructura, tanto de servicios bdsicos
como turistica en la siguiente década, cuando
se constituirdn algunas empresas turisticas
privadas de importancia, que contardn con
mejores condiciones a las que el pais tenia
previo al gobierno de Galo Plaza Lasso, un
presidente que al parecer, en el dmbito turistico
se adelanté a su tiempo.

Quedan adn por analizar temas vinculados
al turismo de la época, como el papel de
las aerolineas en el desarrollo turistico
durante la década de 1950, especialmente
Panagra e lberia, asi como la participacién
de las agencias de viaje en el desarrollo de
los primeros “destinos” desarrollados en el
Ecuador de esa época. Ademds, en el campo
hotelero queda pendiente establecer la
influencia que tuvieron en este sector, muchos
extranjeros que se radicaron en el pafs desde
la década de los afios veinte y que invirtieron
en este tipo de negocios.

Conclusiones

Los estudios sobre el nacimiento y desarrollo
turistico del Ecuador son muy escasos, asi
ha quedado demostrado en este articulo
al estudiar solo un pequefio periodo del
gobierno del Presidente Plaza, quien como han
demostrado los documentos, tenia claras las
ventajas de este naciente sector, por lo que lo
impulsé a través de acciones legales para que
los turistas lleguen con mayor sencillez al pafs.

En su gobieno se pasé del discurso a las
acciones, asignando fuertes cantidades de
recursos econémicos para la construccién
de una moderna planta hotelera que de a
poco, generd una nueva dindmica econémica
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en las ciudades, creando ademds empresas
especializadas en transporte turistico.

Si bien la Misién Cultural enviada por el
Gobierno de Ploza logré dar a conocer
el nombre y parte de la cultura indigena
ecuatoriana, no se puede considerar una
misién turistica como tal, ya que estuvieron
ausentes  elementos  importantes  como
capacitacién previa, acompanamiento oficial y
folleterfa que pudiera realmente promocionar
al pafs como destino turistico.

Finalmente, en esta investigacion se han
identificado varias acciones indirectas de otros
sectores en beneficio del turismo, como fue el
aporte del sector bananero, el cual impulsé
de gran manera a esta actividad con la
construccién de vias hacia los hoy considerados
destinos de sol y playa en Ecuador. Todo esto,
deja ver claramente que el turismo fue una
actividad que recibié apoyo estatal desde
mediados del siglo XX, con el fin de generar
nuevas fuentes de empleo y desarrollo para
lugares que, de acuerdo al Estado, podian
constituirse a futuro en importantes destinos
turisticos.

Notas

' Su madre fue Avelina Lasso, perteneciente a una
de las fomilias mds antiguas de la aristocracia
quitefia y descendiente directa del Capitdn Diego de
Sandoval, quien participé en la fundacién de Quito
en el siglo XVI, ademés de ser biznieta de Juan de
Azcésubi y Salinas reconocido por ser précer de la
independencia.

2 Si bien el Presidente Plaza habfa ganado las
elecciones bajo el auspicio de una alianza
de independientes de varias tendencias, con
el Movimiento Civico Democrédtico Nacional
(M.C.D.N), una vez en el gobierno se declaré
apegado a las tesis liberales como su padre, el
también presidente Leonidas Plaza Gutiérrez

—
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