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Abstract

This proposal has as its aim the study of the city
of Mar del Plata. The study period (1940-
1955) includes the recognition of the
democratization process, initiated by the
socialist policies and contfinued by the
conservative ones, and its passage towards
social tourism. We will analyze the strategies
adopted to promote the continuous arrival of
travellers to the city, even when the
temperatures were already those of autumn
and the casino had closed its rooms. The
mechanisms set in motion would try to prevent
the social agitation, which was generated in the
meeting spaces, from fading away, in order to
expand the period of stay of travellers every
year. We will also monitor the initiative to attract
groups from abroad to revive the various
existing tourist offers.

The analysis will be done through the different
ways of visual expression that each intervention
vired and, at the same time, the written sources
which support the various cultural changes.
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Resumen

La propuesta tiene como objeto de estudio la
ciudad de Mar del Plata y el periodo a estudiar
(1940-1955) comprende el reconocimiento
del proceso de democratizacién del balneario,
iniciado por las politicas socialistas y
continuado por las conservadoras, y su paso
hacia el turismo social. Se analizardn las
estrategias adoptadas para favorecer la
continuidad de la llegada de vigjeros a la
ciudad, aun cuando ya se registraran las
temperaturas de otofio y el casino cerrara sus
salas. Los mecanismos puestos en movimiento
intentardn impedir que se apague la
efervescencia social, generada en los espacios
para encuentros, con el propdsito de extender
la estadia de visitantes fuera de temporada.
Asimismo, se hard el seguimiento de la
iniciativa de atfraer contingentes desde el
exterior para reactivar las distintas ofertas de
turismo vigentes.

El recorrido analitico se concretard a través de
las formas de manifestacién visual que cada in-
tervencién haya demandado y, paralelamente,
fuentes escritas que fundamenten los diferentes
cambios culturales.

turismo - contfinuidad - esfrategias — estudios
visuales
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Existe todo para ser la meca del veraneo en
Sudamérica [...] Mar del Plata verd afluir un
mundo de lejanos turistas tan pronto como
mejoren los servicios de aviones de pasajeros
y esté pavimentada la carretera
panamericana.

COSME DE LAOLA,
Diario La Mafana, 27 de enero de 1948

El texto del autor construye una concepcién de
balneario con carécter internacional y el
impulso de expandir el conocimiento de sus
caracteristicas a través de un programa de
mejoras para facilitar los modos existentes de
acceso desde el exterior. Es tiempo de pensar
cémo desarticular un referente de fuerte
arraigo en las representaciones sociales que
concebia la ciudad como un balneario que
vivia con la llegada de turistas nacionales y se
desactivaba con su partida al finalizar el
verano.

El periodo a estudiar (1940-1955) comprende
el reconocimiento del proceso de
democratizacién del balneario, iniciado por las
politicas socialistas y continuado por las
conservadoras, y su paso hacia el turismo
social. Se analizardn las estrategias adoptadas
para favorecer la continuidad de la llegada de
viajeros a la ciudad, aun cuando ya se
registraran las temperaturas de ofofio y el
casino cerrara sus salas. Los mecanismos
puestos en movimiento intentardn impedir que
se apague la efervescencia social en los
espacios para encuentros fuera de temporada.
Asimismo, se hard el seguimiento de la
iniciativa de atraer confingentes desde el
exterior para reactivar las distintas ofertas de
turismo vigentes.

Para sostener estas expectativas, comienza una
serie de acciones de diverso cardcter: desde el
drea cultural se organizan exposiciones de arte
y de las propuestas de gestién politica junto a
conferencias, espectdculos teatrales,
conciertos, festivales; desde la administracién
de obras municipales se gestiona para
optimizar el servicio del transporte local e

interurbano; desde las politicas nacionales y
provinciales se concretan nuevos pavimentos y
lo apertura y/o mejoramiento de rutas tanto
terrestres como aéreas.

El recorrido analitico se concretard a través de
las formas de manifestacién visual que cada
intervencién haya demandado v,
paralelamente, fuentes escritas que
fundamenten los diferentes cambios culturales.
Siel atributo particular de las imagenes no es el
ser transparentes, entonces se intentard
descubrir los diferentes sentidos que nos
puedan proporcionar con el fin de comprender
no sélo las cuestiones expresas sino, también,
las que se insinGan o resultan a partir de una
segunda lectura. Por eso, en su aparicién, se
las reconoce como una expresién compleja
que permite concretar una entrada visual hacia
lo social y comprender los cambios
significativos en una ciudad que impulsa su
crecimiento para atraer a mds turistas. Se
entiende, entonces, que los estudios
visuales'constituyen una puerta de acceso
para el conocimiento de las formas de
propagar las cualidades de estadia que ofrece
la ciudad, entendida como un territorio
turistico’ en pleno auge y transformacién.

Desde el drea cultural se organizan
exposiciones, conferencias, espectdculos
teatrales, conciertos, festivales

Ya no basta, por la enorme expansién
alcanzada por el balneario, ampararse
excesivamente en las excelentes condiciones
naturales de Mar del Plata, sobre cuya base
—no podemos olvidarlo— se ha producido el
impulso inicial a merced del cual todavia
marchamos (... ) (Fava, J. A, 1949)

Hasta los afos 40, al finalizar cada
temporada, la ciudad comenzaba a perder el
ritmo en la renovacién de las atracciones. En
algunos casos, los argumentos hacian
hincapié en el cierre del Casino local y la
competencia que implicaba las puertas
abiertas en el de Montevideo; en otros, se
observaba la suspensién de espectdculos o la
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poca actividad de los hoteles. Esta
desactivacién compone la idea de “Mar del
Plata como reina del Sud en el verano y
Cenicienta en invierno”,’ figura que reclama
mds recursos econémicos para ser destinados
a mantener los servicios regulares de las
instituciones, la infraestructura de los servicios y
la conservacién de las vias urbanas.

Sin embargo, la gran afluencia de visitantes al
balneario en el verano, anuncia un tiempo de
cambios en el que se vislumbra la posibilidad
de elaboracién de un plan integral para
promover programas atractivos dentro y fuera
de las temporadas estivales. Se intentan
alimentar propuestas renovadas, divergentes,
que impliquen prdcticas que permitan
participar, a quienes lleguen a la ciudad, en
actos culturales todo el afio. Asimismo, se
trabaja para transformar el cardcter de centro
veraniego como exclusiva caracteristica y
promover, en cambio, con la conjuncién de los
esfuerzos de autoridades centrales y
municipales, la imagen de una “gran ciudad
delsur”.

El cuadro de estadistica que se presenta, se
vincula con la entrada de visitantes en
diferentes temporadas y resulta elocuente
respecto del sucesivo crecimiento del turismo
registrado por la Municipalidad.

Lo interesante de estas estadisticas municipales
es que aln foman sélo la temporada de verano
a pesar de comenzar a elaborar campafas
para prolongar las estadias e invitando a visitar
la ciudad tanto en diciembre cuanto en marzo.
Una revista para el turista® que promueve,
entre otras, esta iniciativa, defiende la eleccién
del mes diciembre porque argumenta que se
trata de un tiempo que cuenta con mas horas
de sol (270 frente a 231 de enero y 237 de
febrero) con una temperatura mas agradable,
menos lluvias, mds comodidad en los
alojamientos y mds econémicos; al finalizar la
editorial, hace un llamado sugerente:

iPiénselo... Y no lo piense mds: venga a Mar
del Plata ahora mismo! Venga volando... o en
automévil, o en tren... de buenas
vacaciones... pero venga en diciembre. Es ésta
la invitacién especial que Mar del Plata formula
a usted. Y Mar del Plata sabe tratar con
exquisito savoir faire a sus invitados
especiales.’

La apelacién al lector indica que se trata de un
estimulo a personas consideradas especiales y
que serdn atendidos con todos los atractivos
dispuestos en espacios con més comodidad y
menos invadidos por la afluencia de los
contingentes de enero y febrero. Como

ARos Automévil Omnibus Ferrocarril Aéreo Total
1940-1941 197.366 58.980 159.947 -- 376.893
1945-1946 139.950 188.194 173.484 2.979 504.517
1950-1951 403.786 213.345 366.329 6.882 990.542
1955-1956 434.695 405 .455 295.040 6.070 1.141.536

Fuente: Estadisticas de la Municipalidad de General Pueyrredon

El periodo a trabajar (1940-1955) revela una
triplicacion del caudal de veraneantes llegados
a la ciudad a través de los distintos medios de
transporte y, el nGmero de automdviles, indica
su alta preferencia entre los viajeros mientras
que el é&mnibus y el ferrocarril compensan sus
plazas equilibradamente. Con menor
movimiento se encuentran los vuelos, medio
con pocas frecuencias dado la naciente
prestacién concretada hacia el balneario.

continuidad del proyecto de extender las
temporadas, esta misma revista propone
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de espectdculos liricos, como la puesta en
escena de la épera Lucia de Lamermour, de
Donizetti, interpretada por Alicia Berge y
Domingo Mastronardi e Il Trovatore, de Verdi.
En la misma sala, se presentd el maestro
Clemens Kraus’ para dirigir la Orquesta
Sinfénica Municipal de la ciudad de Buenos
Aires en su Ultimo concierto, con obras de
Beethoven, Strauss, Aguirre-Ansermet y
Tchaicowsky. También se pusieron en escena
los obras La Malquerida con Lola Membrives
en el Auditorium y Los dboles mueren de pie
con Luisa Vehil, Amalia Sdnchez Arifio y
Esteban Serrador en el teatro Odedn. Para
jerarquizar las salas cinematogréficas locales,
se concedié la distincién de estrenar films antes
que en otras ciudades, permaneciendo
algunas obras varias semanas como sucedié
con Manén y Electra.® Todas las decisiones
estaban permeadas por los estimulos
generados para lograr atraer visitantes no sélo
para disfrute del balneario sino, también, de
los nuevas atracciones culturales; propuestas
que podian desvincularse del verano y con la
posibilidad, para los visitantes del interior, de
disfrutar de un buen espectéculo fuera de la
Capital Federal.

Oftra drea de atencién, respondia a la
perspectiva de interés sostenida por los
deportes relacionados con pruebas
automovilisticas y de motociclismo. Para tal fin,
se proyecté un autédromo en un predio
ubicado sobre el camino pavimentado a
Necochea a unos cinco kilémetros del
Monolito Luro. La pista se desarrollaba a través
de 2.700 metros de largo por ocho de ancho,
con ocho curvas con peraltes para carreras de
alta velocidad. Se acondicionaron plataformas
para la ubicacién del publico con
departamentos sanitarios y playas de
estacionamiento de vehiculos. Este desarrollo
contemplaba una franja de entusiastas por la
velocidad y que sostenian como referente
nacional a la figura de Juan Manuel Fangio,
disposicién que significaba atender a los
diferentes grupos que integraban el mundo
heterogéneo del turismo.

Lo idea de relacionar ciudad balnearia y

casino, implicaba concebir espacios cada vez
més cémodos y acondicionados segin los
requerimientos selectivos de quienes
participaban en los juegos. Para concretar este
programa, el Casino Provincial abrié un
anexo, en 1949, en el Club Mar del Plata,” sitio
que se restaurd respetando sus caracteristicas
arquitecténicas con el objetivo de dotar a la
ciudad con un Casino comparable al de los
europeos. Se pusieron en funcionamiento seis
mesas de ruleta y dos de punto y banca
provistas con mobiliarios suntuosos. Otras
salas fueron destinadas para recepciones,
lugares de estar y actos pUblicos.'® En el cuarto
nivel se habilité la Sala Ndacar con seis mesas
para el juego; sala que limitaba el acceso a
quienes tuvieran un carnet especial. El resto de
los espacios se podian visitar sin restricciones.

Estos emprendimientos analizados abren las
posibilidades de mantener activos tanto las
salas de exposiciones y de teatro como los
sitios privados y publicos con el fin de sostener
atracciones diversificadas. Una vez superada
la temporada de verano, las distintas ofertas
sustentadas, concordaban con la idea
vinculada a la configuracién de “una gran
ciudad del sur”.

Como reconocimiento a la importancia de
Mar del Plata y a su jerarquia que dia a dia
mejoraba, se decide inaugurar la muestra “Eva
Perén y su Obra Social”, exposicién que pudo
verse, en primera instancia, en el Salén 17 de
Octubre de la Subsecretaria de Informaciones
de la Presidencia de la Nacién en la Capital
Federal. En la ciudad, la muestra se realizé en
el Teatro Auditorium del complejo Casino-
Hotel Provincial a partir del dia 15 de enero de
1951," acontecimiento que tuvo la visita del
pueblo en general, de escolares, de
delegaciones de instituciones provinciales y
nacionales y de personalidades de distintos
paises. Tenia por funcién exhibir y documentar
las distintas perspectivas de la misién de Eva en
el drea social, ocupacién que se mostraba a
través de diferentes stands con fotos, afiches,
gréficos, esquemas y maquetas. El traslado de
la muestra desde la Capital, manifiesta el
reconocimiento dado al poder de los medios
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visuales de comunicacién, al soporte visual
como atractivo para su lectura y ala capacidad
de propagacién de los mensajes del gobierno
en un sitio donde los espectadores se
encuentran distantes del lugar de trabajo. Por
otfro lado, implica atender la trascendencia de
las visitas al sitio no sélo de las autoridades
nacionales sino, también, de las
personalidades del extranjero que podian
difundir, fuera del territorio nacional, las
acciones politicas del Estado.

Paralelamente, el nuevo escenario acondicio-
naba lugares que garantizaban la circulacién
informativa y didéctica en tiempos de
descanso, oportunidad en la que es posible
hacer el recorrido de muestras y exposiciones
tanto en los espacios pUblicos cuanto privados,
con mayor dedicacién. Mientras estas
programaciones exhibfan las politicas
nacionales, los integrantes del gobierno de la
provincia de Buenos Aires también reconocen
a la ciudad como un territorio fértil para
documentar y transmitir las iniciativas
materializadas en sus respectivas gestiones.
Por eso, en las instalaciones del Piso de
Deportes del Casino, se organizé una muestra
del gobierno del Coronel Mercante junto al
Ministerio de Hacienda Economia y Prevision,
como exponente del motor para la concrecién
de las obras planificadas. Especificamente, se
hizo hincapié en las leyes de contenido social y
que el grupo gestor consideré de vanguardia
dentro de la legislaciéon americana. Para ello, y
con el trabajo de los ilustradores, se mostré la
lobor en el campo del Turismo Social. En el
stand construido se exponia también la politica
impositiva que permitia la solvencia financiera
para sustentar los objetivos propuestos. Como
se percibe, es un tiempo en el que las politicas
culturales se encuentran en pleno desarrollo a
través del montaje de espectdculos, de
encuentros deportivos, de incentivacion de la
industria editorial y de la prensa, permeados
por una estética medidtica (Varela, 2006 —
2007,48-63).

Desde ofra perspectiva, y atendiendo a la
funcién diddctico-politica que cualquier
referente educativo puede revelar en el

espacio puUblico, se promueven las visitas al
balneario de alumnos de las escuelas de Bellas
Artes de la Capital Federal, futuros
trabajadores del drea artistica, para el
perfeccionamiento de sus prdcticas técnicas
frente al mar y en un entorno ajeno al de sus
actividades cotidianas. Como parte del
proyecto, se dictan conferencias especiales
acerca de temas vinculados con la estéticay las
artes pldsticas y se permite el libre acceso, a
cada reunién, para favorecer la propagacion
de los trabajos de investigacion de los
especialistas invitados al encuentro. Los
alumnos eran escogidos entre los mejores de
la Escuela de Bellas Artes Manuel Belgrano, la
Escuela Superior de Bellas Artes Ernesto de la
Cdrcova y la Escuela Nacional de Bellas Artes
Prilidiano Pueyrredén. El viaje con los
diferentes grupos partié desde la Capital hasta
el alojamiento en el Hotel Saint James de la

ciudad.

El presidente Perén fundamenté esta invitacion
porque la consideraba un medio apto para
incentivar a los estudiantes y no (... ) escatimar
esfuerzos ni recursos al servicio de los
creadores de belleza.'”” Asimismo, se
contemplaba la funcién educativa que
implicaba el observar a los alumnos
trabajando en distintos puntos de la ciudad,
pensando que esta prdctica pudiera ser
emulada por quienes adn no conocian o no
habian descubierto su sensibilidad hacia la
pintura o la expresién estética en general. Estas
delegaciones estudiantiles conformaron los
“Campamentos Eva Perén”, institucion que
fomentaba el interés hacia las artes con nuevos
adiestramientos técnicos y formacién
humanistica. Junto al grupo de jévenes
invitados, acampaban escritores, pinfores y
mUsicos quienes se encargaban de aportar su
experiencia y los instrumentos para alimentar
un plan cultural en elaboracién para las
nuevas generaciones.

Hacia 1951, y luego de las experiencias antes
anunciadas, se procesa la idea de organizar un
plan de actividades culturales con carécter
orgdnico y definido que se desarrolle durante
los cuatro meses de la temporada: desde el 25
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de diciembre hasta el 15 de abril; tiempo que
ya implicaba el avance hacia la idea de una
ciudad para todo el afo. Este proyecto
establecia la puesta en funcionamiento de una
coordinacién de los organismos de las distintas
jurisdicciones (local, provincial y nacional)
conducidas por la idea de pensar a Mar del
Plata como la:

(...)imagen del pais y el espejo de la Repiblica
(...) donde existen tantos escenarios adecuados
y exposiciones de verdadero interés (...) al par
que motivo de atraccién. Esas actividades irian
despertando en todos sentimientos patridticos
o afianzando la cultura general (...) Cultivar los
infereses espirituales de nuestro medio —que en
temporada son los de toda la Republica — es
hacer obra de vasta trascendencia y de
inspirado patriotismo. °

En el afio 1953, La Federacién Internacional
de Asociaciones de Productores de Films,
reunida en Londres, resolvié por unanimidad
acordar la autorizacién para realizar en Mar
del Plata el Festival Cinematogréfico
Internacional, proyectado por la Subsecretaria
de Informaciones de la Presidencia de la
Nacién." El Festival, a realizarse en el mes de
marzo, implicaba un complejo engranaje de
actividades que, ademds, jerarquizarian las
atracciones para la ciudad. Esta conquista
implicaba que la ciudad apareceria en diversas
publicaciones especializadas como ya lo
habian sido Cannes, San Sebastidn o Venecia'y
que, ademds de ser la sede internacional, esta
distincién otorgaba al balneario la capacidad
de alojar a los diferentes participantes entre los
cuales estarfan directores, técnicos, actores y
actrices del exterior. Por otfro lado, se percibia
la confianza depositada en la ciudad, por parte
de los creadores, para poner en pantalla sus
obras materializadas.

Junto a la apertura del Festival," se planeé una
exposicién sobre las prdacticas relacionadas
con la industria cinematogrdéfica.
Paralelamente, el gobierno nacional otorgaba
treinta millones de pesos como fomento e
incentivacién para la produccién vy
financiacién de un total de veintion peliculas.
Esta medida permitiria extender los futuros

mercados que se abrirfan en gran parte hacia
América. Para lograr su montaje, se invité a
participar del encuentro a profesionales y
aficionados de la cinematografia documental,
musical y educativa en 35 y 16 milimetros
juntamente con la introduccién del sistema de
Cinesmascope'® concretado a través de la
labor del técnico francés Henri Jacques
Chrétien quien expondria su trabajo a la
consideraciéon de los jurados especializados
asistentes.

Para el funcionamiento de las secuencias del
Festival y luego de particulares estudios
vinculados con el ornamento conveniente, la
posibilidad de incorporar arquitectura efimera
y las sefalizaciones necesarias, se organizé
una visita a la ciudad, por parte de
profesionales de la Capital, para determinar
los cualidades de cada escenario natural y
edilicio con que contaban para sus proyectos.
Al Anexo 1 del Casino, ex Club Mar del Plata,
se lo acondicioné para las recepciones de las
distintas embajadas. Todos los actos
programados fueron proyectados para ocupar
las dependencias del Gran Hotel Provincial. La
primera jornada del Festival se abrié con un
discurso del presidente de la Asociacién de
Productores de Peliculas Argentinas, Sr. Miguel
Machinandiarena, mientras que la
inauguracién  oficial estuvo a cargo del
Gobernador de la Provincia de Buenos Aires,
Coronel Domingo Mercante. Dio comienzo el
8 de marzo, con una duracién de diez dias, con
la intervenciéon de la Direccién de Festejos y
Ornamentaciones de la Municipalidad de
Buenos Aires quien levanté en la Rambla de la
pileta cubierta, un escenario con pantalla para
lo proyeccién de peliculas, destinado para los
espectadores residentes, turistas y los que,
desde distintos puntos del pafs y del extranjero,
viajaron expresamente para integrarse a las
distintas jornadas (fig. 1). La obra fue
proyectada por el arquitecto Jorge Sabaté."’

El festival de 1954 y la seleccién de la ciudad
guardaban ofro interés no explicito en las
resoluciones administrativas; en 1946 Perén
habia lanzado su campafa politica desde Mar
del Plata y las elecciones de 1951 habian sido
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tuteladas con éxito por manifestaciones
cinematogrdficas. La dupla propagandistica
Cine - Mar del Plata 'y, especialmente la ciudad,
representd ( ... ) una muestra simbdlica, una
tribuna y vidriera privilegiada para el conjunto
del pafis, caja de resonancia de tendencias y
cuestiones que cruzaban y atravesaban su
sociedad (Pastoriza, 2004, 83). los dos
sucesos anferiores colmados de triunfo
popular, garantizaban una excelente vy
oportuna campafa junto a un final feliz para la
renovacién parcial de las cdmaras del
Congreso a realizarse posteriormente. (Gené,

2005, 61)

El acceso a la ciudad abre nuevos trayectos
ytraspone las fronteras

Por aire, por mar y por tierra van llegando a la
costa del Atldntico sobre “su” Perla,
contingentes bullangueros de turistas a uno de
los centros poblados mds elegantes del mundo
entero. San Sebastidn, Biarritz entre oftros,
sienten sobre el concepto la honorable
competencia marplatense. (La Mafana, 1949)

El camino pavimentado hacia la ciudad, a
partir de iniciada la temporada, se convertia en
una via que acogia el éxodo portefio;
asimismo, coches particulares y servicios de
6mnibus provenientes desde distintos puntos
del pafs, volcaban en el balneario los
contingentes que elegian el mar para el tiempo
de descanso. Junto con estos medios, el
ferrocarril refuerza sus servicios y los aviones
movilizan el flujo de turistas desde el interior y el
exterior, intentando configurar una ciudad que
pueda competir con sus pares europeas y que
fortalezca la capacidad de extender sus
atractivos hacia el resto del afio.

La decisién de mostrar un aviso publicitario del
Hotel Etoile (fig. 2), responde al valor
protagénico para los viajes que va adquiriendo
el automovil particular' entre los turistas que
llegan al balneario y la importancia que para
los duefios del hotel reviste la idea de mostrar

que la empresa tiene capacidad para
resguardar “su” vehiculo. El aviso publicitario
del hotel destaca lo importante que resulta
brindar un servicio especial para el auto como
es disponer de cocheras en el interior del
propio edificio. Es significativo observar que la
fachada actéa como impacto de modernidad
por sus lineas y materiales usados y que el
disefo de los automdviles coincide con los de
reciente aparicién: fodo conforma una imagen
de gran actualidad para quienes deben optar
por un alojamiento en el balneario.

El incremento de los atractivos y su
prolongacién fuera de la temporada, junto con
la multiplicacién de la llegada de turistas,
demandan el mejoramiento de los servicios de
acceso a la ciudad. Los medios de transporte,
atentos a estos requerimientos, comienzan a
inaugurar sus viajes directos a Mar del Plata,
con unidades renovadas y con mejores
frecuencias. Desde Rosario, la publicidad de
un émnibus con destino a Mar del Plata (fig. 3),
acude a la caracterizacién de la ciudad de
partida como resuelta con edificios en altura,
en una superposicién andnima, sin personas,
mientras que el balneario, destino final, se lo
define como un sitio apto para el deambular
recreativo, la prdctica del bafio y sin un
entorno edilicio que lo limite. Las piezas
grdficas que anuncian los servicios de
pasajeros, ademds de asegurar rapidez vy
seguridad, concuerdan con la necesidad de
afianzar la idea del espacio libre, la apertura
necesaria para el descanso y el placer de
reposar en una playa.

El mejoramiento, en general, se resuelve con la
incorporacién de nuevas y modernas unidades
importadas totalmente y/o carrozadas en el
pais, operacién que resulta la expresion del
“progreso de la nueva Argentina”. La accién
que abarca el Ministerio de Transportes de la
Nacién, en lo que concierne a los
automotores, comprende dos fases: la de la
explotacién y administracién de lineas propias
de transporte de pasajeros, encomiendas y
cargas y la de fiscalizacién y control de las
numerosas empresas de capital privado.
Como consecuencia de la compra de los
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ferrocarriles britdnicos, numerosas lineas de
automotores, que habian sido sus empresas
subsidiarias,” pasaron a propiedad de la
Nacién. Junto con estos nuevos servicios
incorporados, se garantizaba la reestruc-
turacién progresiva de las vias nacionales,
comprendiendo 1.227 kilémetros de caminos,
1.174 metros de puentes y diversos tuneles
todos emprendimientos que seguian los mds
modernos conceptos de la técnica vial.

En 1948 se promueve un servicio de ferrocarril
con trenes rapidos entre Plaza Constitucién y
Mar del Plata en 4 horas y 30 minutos (fig. 4).
Con esta medida, la Secretaria de Transporte
logra una mejora sustancial en el tiempo del
viaje para el arribo a la ciudad. La mejora del
servicio significaba reducir una hora en los
horarios de viaje vigentes hasta el momento,
obligando a desarrollar a las formaciones
velocidades poco comunes por ese medio. La
pieza grdafica elaborada, muestra la
ampliacién de las lineas, la regulacion de los
servicios de comunicacién y la complemen-
tacién auxiliar del vasto sistema ferroviario. En
el aviso se destaca la propiedad del transporte,
ahora en dominio de manos argentinas, dada
la reciente compra a los ingleses por la gestién
de gobierno. Mediante la inclusién de alas, a
los lados de la mdquina que lo transporta, se
caracteriza la velocidad del tren a la vez que los
carriles no advierten ni interrupcién ni desvios
en su trayecto. La ciudad de Buenos Aiers se la
ve caracterizada por una sucesién de edificios
en altura que comparten un espacio limitado y
sombrio, sin personas (reiterando la idea del
afiche rosarino), mientras que Mar del Plata
luce espaciosa, con construcciones de un solo
nivel, con gentes en actitudes recreativas y
disfrutando de las prdcticas que le ofrece el
mar. Destacado, aparece el simbolo
identificatorio de la costa como lo es el
Casino- Hotel Provincial, mojén de llegada y
visita ineludible para el veraneante. Asimismo,
el viaje expreso promete rapidez, una
capacidad limitada y una tarifa de primera
clase.

En concordancia con el Segundo Plan
Quinquenal, la Empresa Nacional de

Transportes autorizé al Ferrocarril Bartolomé
Mitre, junto con las lineas nacionales Domingo
Faustino Sarmiento y General Roca, a ofrecer
servicios desde Rosario que fueron
inaugurados en 1953; uno denominado
Rosamar y otro Nandu. Este dltimo circulaba
los dias sdbados a través de un itinerariode 11
horas 30 minutos, via Pergamino, Lujdn,
Haedo y un empalme en Témperley. Se trataba
de un servicio de clase Unica y con un trayecto
sin trasbordos, situacién que favorecia un
traslado mds cémodo, rdpido y econémico.
Estaba compuesto por cuatro modernas
unidades Diesel Ganz para las locomotoras,
coches con 312 asientos y un bar-comedor
con aire acondicionado de disefio argentino.
El personal de servicios se reemplazaba en
Témperley para evitar una prolongada jornada
de trabajo a los empleados. En todas las
campafas de propaganda se expresaban los
beneficios para toda la poblacién,
especialmente para los turistas del litoral y del
centro del pais que buscaban su tiempo de
descanso en las playas marplatenses. Como
forma de acoplarse al itinerario inaugurado,
desde Cérdoba y Santa Fe salia un tren con
coche dormitorio que trasbordaba en Rosario y
permitia trasladar a sus pasajeros hasta Mar
del Plata. Todas estas propuestas expresan el
criterio de favorecer a mds turistas la llegada al
balneario y la vinculacién interregional que se
promovia a través de las vias del ferrocarril que
unian distintos espacios del pafs.

Dentro de las politicas implementadas, se
contemplan las del medio aéreo como enlace
importante para captar contingentes  del
interior y del extranjero. Desde 1929
funcionaba en el pais una sola empresa aérea:
Aeroposta Argentina quien inicia sus vuelos
con una flota de aviones franceses, los Late
25.%° En 1933, por medio de un apoyo oficial,
se incorporaron nuevos aparatos que
ampliaron el pasaje de cuatro a ocho
pasajeros por vuelo. El esfuerzo que
significaba sostenery acrecentar estos servicios
obligé a convertir a la empresa en una
sociedad mixta con participacién estatal, lo
que se formalizé en 1945. Anfes de
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transformarse en Sociedad Mixta y luego
constituirse en Aerolineas Argentinas,” la
empresa efectta vuelos a Chile y con cardcter
temporario a Mar del Plata y Rio de Janeiro.
Para los traslados desde el interior hacia Mar
del Plata, se planifica un vuelo semanal desde
Cérdoba (fig. 5), con una duracién de 4 horas
destacando, en la imagen publicitaria, la
figura de la catedral de la capital cordobesa
como fcono-simbolo de la partida y una linea
recta desprendida de la aeronave como signo
de un conducto sin desvios que implica,
ademads, celeridad.

Un slogan particular que se implementa en
todos los medios de difusidn, indica que
conocer la patria es un deber motivacién que
se resuelve a través del mejoramiento de la
infraestructura de servicios para los pasajeros
que optaran por los viajes aéreos. Elturismo ya
no serd sélo un tiempo para el placer ni para la
mejora de lo economia estatal sino que serd,
también, una forma de crear conciencia
ciudadana y nacional (Troncoso, 2004, 282).
Alli se detecta el verdadero motivo de las
piezas grdficas, sus contenidos y la extendida
propagacién a fravés de todos los medios de
comunicacion.

Con respecto a la modalidad propagandistica
para incentivar las visitas desde el exterior, se
promueven los vuelos, ahora por Aerolineas
Argentinas, a través de un aviso (fig. 6) cuyo
texto expresa la intencién de transferir a los
pueblos hermanos un mensaje de paz y
trabajo, ademds de estimular los deseos de
conocer el territorio de una Nueva Argentina.
El viaje inaugural se concreté el 22 de
diciembre de 1952 que salié del aeropuerto
Ministro Pistarini y llegd al aeropuerto local
con un grupo integrante de la empresa de
aviacién. Logrado este primer arribo, se cursan
las primeras invitaciones a brasilefos quienes,
al llegar a la ciudad, recorren las distintas
dependencias y las instalaciones de la ciudad;
conocen, ademds, las playas del Sur hasta
Chapadmalal, la torre tanque y sus vistas, el
Piso de Deportes, la estancia El Casal en la que
se desarrollan précticas de destreza y la Base
Militar. Junto a estas actividades, se entrega

material propagandistico local como el
nimero especial de la revista Continente
dedicado a Mar del Plata. Se comprende, una
vez mds, que las visitas son los mejores medios
para hacer circular propaganda y que la
concurrencia de turistas extranjeros puede ser
interpretada como la manera éptima de
configurar voceros calificados que, en sus
paises, difundan la imagen del balneario
argentino.

Paralelamente, el presidente de la nacién,
teniendo en cuenta la importancia de la ciudad
y de exhibirla como una joya de la Republicg,
organiza visitas con delegaciones de naciones
americanasy europeas para la lll Reunién de la
Conferencia Interamericana de Seguridad
Social.” Los delegados invitados deslizaron
elogios a la extensién de las playas, imagen
que aventuraba la idea de poder multiplicar,
con mayor frecuencia, otros contingentes.

Algunas reflexiones

Las imégenes conforman un archivo para la
memoria visual que se integra dentro nuestro
mundo cotidiano no sélo en los campos de la
estética sino también en los de la politica, la
sociologia, la antropologia, la tecnologia y la
ciencia; en sus apariciones multiples sufren,
simultdneamente, la censura, los rechazos, las
adhesiones, los consensos y las aprobaciones.

La propaganda de la ciudad, orientada a
extender la temporada estival, implica
concebirla como un escenario atractivo tanto
por sus cualidades naturales cuanto por sus
propuestas de recreacién. En todos los casos,
se trata de ocupar el espacio de la ciudad y
consolidar la posibilidad de elaborar un
campo fértil para transformarla en una gran
ciudad del sur para todo el afio. Para concretar
estas metas, se piensa en sistematizar
campanas de propaganda y acudir a todos los
medios visuales que las expresen. Asi, se
trabaj6é sobre la estimulacion visual y los
mensajes estéticos que la implicaron para
poner en valor la capacidad de volverse un
espacio optimizado por la posibilidad de
propagar, ademds, acciones de gobierno,
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politicas sociales y de turismo.

En este periodo se sumaron trabajos conjuntos
y articulados entre las autoridades nacionales,
provinciales y municipales para promover,
paralelamente y a través del movimiento
turfstico, la incentivacién de sentimientos
nacionales pensando que el conocimiento del
territorio era un modo de conocer la patria y
que ese conocimiento debia volverse un deber
ciudadano. Con esta motivacién, se generan
una serie de proyectos para abrir el acceso a
mds grupos de visitantes, permitiendo
contemplar un espectro amplio de atracciones
de carécter cultural con espectéculos y
festivales nacionales e internacionales.

A través de estas gestiones, se advierte que la
proliferacién de précticas y el incremento del
arribo de visitantes a Mar del Plata, demanda
un esfuerzo para la mejora tanto de los
servicios de acceso a la ciudad, a través de
caminos, vias para el ferrocarril y rutas aéreas,
cuanto a la incorporacién de nuevas unidades
para el transporte de pasajeros. La ciudad es
repensada y concebida como un espacio apto
para disfrutar el tiempo de ocio; un lugar al
alcance de todos los grupos sociales; un medio
de alojamiento para la nueva forma de turismo
y, especificamente, una arena para la
propagacién de los mensajes de gobierno.
Mar del Plata no es sélo un balneario con una
naturaleza privilegiada para el turismo sino,
también, un espacio favorecido para la
difusién de las nuevas estrategias de
informacién, conocimiento y valoracién del
territorio. Es un tiempo en el que se comienza,
gradualmente, a incentivar estadias mds
prolongadas cuyo fin Gltimo serd lograr la
materializacién de una ciudad para todo el
afo.

Notas

" En torno al debate actual, se han consultado, entre
ofros: Guasch, A. M. (2003). Los Estudios Visuales.
Un estado de la cuestion. Estudios Visuales: Los
Estudios Visuales en el siglo XXI,1, 8-16; Brea, J. L.
(2010). Las fres eras de la imagen. Madrid:
Ediciones Akal; Brea, J. L. (2005). Estudios visuales.
La epistemologia de la visualidad en la era de la
globalizacién. Madrid: Ediciones Akal; Elkins, J.

(2010). Un seminario sobre la teoria de la imagen.
Estudios Visuales: Retérica de la resistencia, 7, 132-
173; Melot, M. (2010). Breve historia de la imagen.
Madrid: Editorial Siruela; Mirzoeff, N. (2003). Una
introduccién a la cultura visual. Barcelona: Paidds;
Mitchell, W.J.T. (2003). Mostrando el ver: una critica
de la cultura visual. Estudios Visuales: Los Estudios
Visuales en el siglo XXI, 1, 17-40; Mitchell, W.J.T.
(2009). Teoria de la imagen. Madrid: Ediciones
Akal; Moxey, K. (2003). Nostalgia de lo real. La
problematica relacién de la historia del arte con los
estudios visuales. Estudios Visuales: Los Estudios
Visuales en el siglo XXI, 1, 41-59; Moxey, K. (2009).
Los estudios visuales y el giro icénico. Revista
Estudios Visuales: Ensayo, teoria y critica de la
cultura visual y el arte contemporéneo, 6, 8-27.

? Lugar de origen, lugar de destino y de transito,
todos ellos articulados de formas especificas forman
parte del territorio turistico. Cfr. Bertoncello, R.
(2002). Turismo y territorio. Otras précticas, otras
miradas. Revista Aportes y Transferencias, é (2),

* Diario La Mafiana, 16 de marzo de 1948.

“ Revista de publicacién mensual Temporada en Mar
del Plata, 1 (2), diciembre de 1945, bajo la
direccion de Carlos E. Fabidan, la direccién artistica
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de Alastair M. Mackenzie y la direccién técnica de
Francisco A. Sansi.

® Ibidem Nota editorial p. 1.

¢ Revista Temporada en Mar del Plata, 2 (7) febrero y
marzo de 1947.

” Nacido en Munich, realiz6 estudios en Viena y
dirigié varios conciertos en Alemania. Entre 1928 y
1929 actué en Buenos Aires y Montevideo, luego
Filadelfia y New York, siendo Director General de la
Opera de Berlin. Fue contratado por la Secretaria
de Cultura de la Municipalidad de Buenos Aires
para dirigir un ciclo de seis concierfos con la
orquesta del Teatro Colén. Esta presentacién en Mar
del Plata fue uno de los acontecimientos mds
notables de la temporada.

® Obras presentadas en la temporada 1950. Cf.
Diarios La Capital y La Mafana.

” El Club se incorporé a las practicas sociales de la
ciudad en los comienzos de su vida como balneario.
Su asentamiento ofrecia una vista panordmica de la
playa hacia el sur de innegable privilegio visual. Su
vida funcional comenzé a decrecer y el deterioro
fisico socavé su imagen. los trabajos de
restauraciéon fueron dirigidos por Dante Lucius,
asesor letrado de artes plésticas de la Loteria de
Beneficencia Nacional y Casinos y los de pintura por
Justo Romani.

10 . . ,

En este afio se inaugurd una muestra de los
arfistas argentinos, el escultor José Fioravanti y el
pintor Gregorio Lopez Niguil.

" La Direccién de Propaganda del primer gobierno
de Perén desarrolla una vastisima actividad no sélo
por los recursos econémicos que dispone, sino por
el interés sostenido por la propagacién de los actos
mediante los medios de comunicacién. Fue un
espacio en el que se congregaron quienes tenfan a
su cargo la construccién de la imagen del poder.

"? Diario La Mafiana, 18 de marzo de 1951.

" Diario La Mafana, 21 de marzode 1951.

" La resolucién fue comunicada al ministro

argentino en Gran Bretafia y se comunicd
telegréficamente la resolucién del consejo
administrativo, al subsecretario de Informa-
ciones, sefior Alejandro Apold quien se
desempefa como jefe de prensa en Argentina
Sono Film, luego en Sucesos Argentinos

vinculédndose con el peronismo en 1947. Cir. Gené,
M. (2005). Un mundo feliz, imdgenes de los
frabajadores en el primer peronismo 1946-1955.

Buenos Aires: Fondo de Cultura Econdémica-
Universidad San Andrés.

'® El estudios de las imdgenes elaboradas para los
distintos Festivales de Cine realizados en Mar del
Plata pueden consultarse en Méndez, G. & Macchi,
A. (2012). Representaciones visuales de los afiches
del Festival Internacional de cine de Mar del Plata
(mimeo).

' El nuevo sistema introducido por la 20th Century
Fox, se presenté en el Cine Ocean Rex y, se exhibié
la pelicula Manto Sagrado. Para su proyeccién
fueron necesarias realizar modificaciones en la sala
y el traslado de méquinas especificas desde Estados
Unidos. La pantallea curva abarcaba todo el ancho
de la sala de manera que el espectador tenia la
sensacién de “participar” en las diferentes acciones.
Trece parlantes distribuidos detrds de la pantalla y
en los laterales del espacio ademds de una lente
nuevas caracteristicas, cerraban los elementos
necesarios para concretar el nuevo sistema.
Participaron los cines Ambassador, Gran Mar,
Opera

7 Cfr. Gutiérrez, R. (ed.) (2009). Jorge Sabaté.
Arquitectura para la justicia social. Buenos Aires:
CEDODAL.

" Piglia, M. (2009). Automéviles, Turismo y
carreteras como problemas publicos: los clubes de
automovilistas y la configuracién de las politicas
turisticas y viales en la Argentina(1918-1943), tesis
doctoral en historia (inédita), FFyL , UBA, defendida
el 1 dejulio de 2009, capitulos Ty 2.

19 ’

Estas empresas cubrian los enlaces entre Buenos
Aires, Mar del Plata , Miramar, Sur, Cuyo, Oeste y
Gran Buenos Aires.

* Nombre que se vincula con el aerondutico francés
Pierre-George Latécoere, quien proyecté y concretd
una aerolinea, la Compagnie Générale
Aeropostale, para el transporte de correo desde
Francia hacia Africa y América del Sur

' Aligual que la Compagnie Générale Aeropostale
fue la antecesora de Air France, Aeroposta Argentina
S.A. se puede considerar como la antecesora de
Aerolineas Argentinas.

?? Eva Perdn presidié la reunion cuyos delegados
visitaron Mar del Plata.
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- Diario La Capital de Mar del Plata
- Diario La Capital de Rosario

- Revistas Temporada en Mar del Plata, 1a 7 (1945 /
47)

REGISTROS, afo 8 (n.9): 8-23. Diciembre 2012



GRACIELA ZUPPA, Mar del Plata impulsa nuevas estrategias turfsticas (1940-1955)

Fig. 1. Arquitectura efimera - Arg. Jorge Sabaté, 1954
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Fig. 2. Aviso publicitario Hotel Etoile - Diario La Mafiana, 1948
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.FMJE CONFORTABLEMENTE EN LOS EMPRESOS DE M

{ EMPRESA ARGENTINA BE SERVICIOS PUBLGDS .80

SARMIENTD 8w,

o pisg, eesrilons D,
. B 3728
ROSARIG Safifas de Rusafo y Mar dul Plats,
- dizriamenie. & las 18.30 Forax.
Wigrida Colin 2172 | HESERVE U ASEENTG COM TIEMPO
T & 3T1@
l‘l-l'l BEL FLATA

El & 1o, ﬂ'u-ihrl]ﬂfuwn.:l imiremos of servicio do bramspods do =
pasaerag desc Raaari, San Mosas,  Pergaming, Arrecites, San A, db Areco,
Muﬁ.l#“lﬁmrm E

Fig. 3. Aviso Expreso Rosario - Mar del Plata - Diario La Capital de Rosario, 16 de dicembre de 1949

SECRETARIA DE TRANSPORTES DE LA NACION
IFERROCARRILES ARGENTINOS EN MANOS ARGENTINAS!

iTrenes Expresos a ?
MAR del PLATA n 4 l/
2 horas!
CLASE UNICA - CAPACIDAD I'JMITADﬁ
Viaje inougural: 5ébado 18 de Diciembre de 1948 }

A partis de eso fecho. haste nueve oviso, corrérdn trenes expresos entre Plata
Constifucion y Mor del Plala y vice-verso, de atuerdo o os siguieniss hurmlm

y tarifo
HORARIO
1DA VUELTA
Plare Cortiturdn 1ole Mar Sab 16.-  hi Mo oel Plolc N salai Mide. Dgo. 15.10 hs.
Mar del Moie M flege; .. . 20,30 hi. Ploze Conlitucidn llegar , - . 19.40 hs.
TARIFA Y . °

Sélo se expenderan bolslos de IDA, 1= clase, al precio de $ 27.-

Reserva de pasajes hasio el dio antes de la salido en el Edificio del Viajero,
Peri 22, y ol dic de lo salida en Plazo Constitucion.

FERROCARRIL NACIONAL

GENERAL J. A. ROCA

Fig.4. Aviso Ferrocarril Nacional General J.A. Roca, Diario La Mafana, 1948
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MAR DEL PLATA - CORDOBA

N I‘l HORAS D VUELD

E
wis

| ALRCUNESS ARGENTINAS AEROPOSTA 1o campla ear

, B deslicat edle rusvo servicia,

L'I CORDOHA sele oy domingoy @ les |4 has ‘. : ﬁ
O'e MAR DEL PLATA, 1oy maties a les 14 haoras -.l"F:
ALROLIMEAS ARGEMTINAL® .

Calle BUENOS AIRES 1751 « T. E. B725

Fig. 5. Publicidad Aeroposta - Aerolineas Argentinas. Diario La Mafiana, diciembre 1949

luamus ARGENTINAS
lTEl ASPONTENINDY LAS
FRONTERAS DE LA PATRIA,
'LLI:.\ A A LOS PUEBLOS
- HFHM#NI}E TN MENSAJE J
'CORDIALDE PAZ Y TRABAJO,
‘SIMBOLIZANDO CON SU
'PRESENCIA LA PUJANZA

. DE LA'NUEVA ARGENTINA,

'MINISTERIO DE TRANSPORTES DE LA NACION

Fig. 6. Aviso publicitario Aerolineas Argentinas — Diario La Mafiana, marzo de1952
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